Museoon?

Laura Saloluoma

- Bertie!

- Tervehdys, Agatha-tdti.

- Oletko ndhnyt Hemmingwaytd?

- En. Aioinkin juuri puhua siitd kanssasi.

- He ovat jdrjestdneet sinulle pienen retken Illmouthin museoon.

- En halua mihinkddn halvatun museoon.

- Bertie! Ole hyvid ja siisti suusi. Illmouthin museo on kuulu piikivikokoelmastaan.
- Lddkdri sanoi, ettd en saa endd vilkaistakaan piikivid. Onhan se surullista.

- Ald puhu pétyi. Ja seiso suorassa!

Edelld oleva keskustelu on otos P.G. Woodhousen klassikkokirjoihin perustuvasta brittildisesta tv-
sarjasta Jeeves and Wooster. Kuvaus on hyvi esimerkki silloin téll6in populaarikulttuurin tuotteissa
esiintyvastd kuvauksesta museoista poOlyisind ja tylsind paikkoina, joiden kitkdistd ei juurikaan
16ydy mitddn jénnittdvad. Toista ddripddtd edustavatkin sitten erilaiset toimintarymistelyt, joissa
museot saavat toimia interi60rind materiaalisessa mielessd tuhoisalle juonenkululle, joka jattaa
jdlkeensd yleensd suuren kasan hajonnutta rekvisiittaa autoista ja arvokkaista maljakoista

statisteihin.

Mitd sinulle tulee mieleen sanasta museo ja kuinka paljon mielikuviisi vaikuttavat museoita
koskevat omakohtaiset kokemuksesi? Miltdhdn museo-sana kalskahtaa sellaisen ihmisen korvaan,
joka on kiynyt museossa ehki kerran eliméssddn ja millainen vaikutus eri medioiden tarjoamalla
kuvalla museoista tdssd tapauksessa on? Mitd mahdollisuuksia museoilla on toimia oman
tunnettuutensa ja nakyvyytensé lisddmiseksi? Téllaisia kysymyksid on hyvé pohtia silloin tédll6in,
niin museoiden, kuin muidenkin laitosten kohdalla joiden toiminnan kannalta vapaaehtoisesti

paikalle tulevat kévijét ovat oleellisia.

Esimerkiksi Turun katukuvassa museot nédkyvdt joko konkreettisina, keskeisilld paikoilla
sijaitsevina rakennuksina, mainoksina valotauluissa tai — ohiajavien bussien kyljissd. Tarkedd on
kuitenkin paitsi saada ihmiset tietoisiksi museon olemassaolosta, myds saada heiddt tulemaan

nithin paikanpéélle. Jo erdénlaisiksi maamerkeiksi muuttuneet museorakennukset eivit ehkd kérsi



tuntemattomuuden ongelmasta, mutta joskus lienee tarpeen muistuttaa varsinkin museoiden
tarjontaa vihemman hyddyntéville osapuolille, ettid pysyvien perusnéyttelyiden liséksi useat museot

tarjoavat vaihtuvia, usein teemaltaan hyvinkin ajankohtaisia néyttelyit4.

Kun ihminen sitten saapuu museoon, on kidyntikokemus, mikéli se on onnistunut, tietysti aina hyvaa
mainosta museolle. Tuntiessaan saaneensa jotain vierailustaan ihmiset tulevat mielellddn uudestaan
ja levittivat sanaa myos ympdrilleen. Nidkyvyyttd voi saada my0ds esimerkiksi néayttelystd
kirjoitetulla lehtiarvostelulla, jonka ei aina tarvitse edes olla mydnteiseen sdvyyn kirjoitettu. Myos
arvostelulla, joka koostuu ldhinnd negatiivisesta kritiikistd on oma mainosarvonsa; paitsi ettd se
lisdd museon tunnettuutta se voi my0s haastaa ihmisid tulemaan paikanpéille muodostamaan oman

mielipiteensa.

Museoiden kannalta tidrkedd on my0s yhd uusien ikdluokkien kiinnostuksen herdttiminen
museoiden tarjontaan. Varsinkin suuremmat museot toimivatkin usein monin tavoin yhteistyossa
koulujen kanssa ja erilaiset koululuokkien tekemét ekskursiot mahdollistavat tutustumisen museoon
ja sen toimintaan myos niille lapsille ja nuorille, jotka eivét ehkd muuten sinne esimerkiksi oman

perheensa aloitteesta eksyisi.

Sanotaan, ettd museot ovat muuttuvassa yhteiskunnassa taas kerran uusien haasteiden edessa.
Museoviraston vuonna 2007 julkaiseman Museot vaikuttajina — Tarve- ja tavoitekartoitus -raportin
mukaan téllaisia haasteita tarjoaa muunmuassa globalisaatio sivuvaikutuksineen; esimerkkini tédsté
vaikkapa kulttuuristen ilmididen yhd enenevi tuotteistaminen ja maailmanlaajuinen markkinointi.
Toisaalta esimerkiksi yhdeksi museoiden tulevaisuuden haasteista koettu tietoyhteiskuntakehitys tuo
mukanaan myos uusia mahdollisuuksia, kuten museoiden aineistojen tuomisen tietotekniikan
keinoin uusien kadyttdjien ja kdyttdjaryhmien ulottuville. Vaikka museoiden tehtdvdnéd onkin toimia
yhteiskunnan muistina ja historian edustajana on nykypdivin kehityksessd mukana pysyminen

tdrkedd toiminnan jatkuvuuden kannalta.

Entdpd miten pdittyy alussa mainittu esimerkki Bertien ja Agatha-tidin kddenvaannostd? Kaikki,
joille sarja on ennestddn tuttu arvannevat, ettd lopulta Agatha-titi saa jilleen kerran tahtonsa lipi ja
Bertie Wooster 10ytdd itsensd rankan pyordilyrupeaman jdlkeen enemmin tai vihemméin
innostuneena Illmouthin museosta, kuuluisan piikivikokoelman aireltd. Kyseisessd fiktiivisessa
tapauksessa tuskin voidaan siis puhua vapaa-ehtoisesta museokévijastd. Toisaalta kyseessd saattaa
olla vain véérd aika ja paikka; Bertien kaltaista nuorta herrasmiestd olisi voinut piikivien sijaan

kiinnostaa enemman esimerkiksi uhkapelien historia...



Kuriositeettikabi.net on uudistunut tdnd kevddani 2008 monella tavoin. Lehden web-vastaava Timo

Muhosen késialaa oleva nettisivuyjemme uusittu ilme ja toimituksen uusi kokoonpano toivottaa

uudet ja vanhat lukijat tervetulleeksi Kuriositeettikabi.netin kevitnumeron pariin!

Juttujen laaja kirjo yltdd Miia Hutun erddstd arkistojen katkostd l0ytyvistd ihmiskohtalosta
kertovasta artikkelista Ringa Takasen Emil Cedercreutzin museota kansainvélisten tendenssien
valossa kisittelevadn artikkeliin, vain muutaman aitheen monesta mielenkiintoisesta mainitakseni.
Mukana on nyt myds ensimmadistd kertaa pienend kevennyksend museoaiheinen sarjakuva, joka

télld kertaa on 1dht6isin Eva Sirénin kynésta.

Valoisia kevitpdivid ja hyvid lukuhetkia lehden parissa!
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